Societe
Francois Bellefeullle au secours des commerces locaux avec une pub
Le jeudi 1 décembre 2016
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Francois Bellefeuille dans 'une de ses nouvelles publicites  Photo : YouTube

L'humoriste bien connu donne les deux tiers de sa nouvelle campagne de publicite a des
petits commerces de diverses regions du Quebec. Dans une serie de 11 publicites de 30
secondes, il annonce en 10 secondes qu'il reste trois mois a sa tournée, puis il offre les 20
secondes suivantes a des entreprises, comme la cordonnerie Marco, a La Prairie, ou le
casse-croute Pat Retro de Quebec. Arnaud Granata, editeur d'Infopresse, et Stephane
Mailhiot, vice-president strategie pour Havas, analysent cette approche particuliere.

« C'est un clin d'oeil assez amusant, dit Arnaud Granata. Sugar Sammy l'a fait aussi. Des extraits de
spectacles, ¢ca ne suffit plus. Il faut aller chercher 'attention médiatique, aussi. »

Publicite partagee de Francois Bellefeuille

Frangois Bellefeuille - Noél 2016- Cordonnerie Marco

Stephane Mailhiot ajoute : « Ce qu'on achéte en humour, c'est le style de l'individu. »

|| est également question des cartes-cadeaux pour sauver les medias, du phenomene
Mannequin Challenge et de la refonte de l'identite de la Fondation canadienne des maladies
du coeur.

Exempie du defi Mannequin Challenge

l"r

The Never Ending Mannequ:n Challenge
Geplaaist door ALS Ugai Ligue SLA
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